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LA CRISIS DEL LIBRO

FRESEIMTACIO

En =sta catorceava Retlexion
Libertaria, ¥ al efecto ae
la celepracion de la ZZava.
Feria etrogoiltana dei Li-
pro, abordo el tema oe ia
denominada ‘‘crisis del li-
oro", aradiendo dos articu—
los sobre ello puniicados en
el diario EL FINNCIERD en
=S ediciones del Zo y 27 ae
mayo del presente afo, es—-
critos por el seror Alberto
Aguliar en  la seccidn NGO~
Cids.

Esperc que la inTormacion
2gqul  vertica pusda ser de
utilidad para gquienes la pa—
labra escrita si1 es una ne—
cesidad.

Mexico, D.F.

Julio de 1993,

Umar Cortes

Un ma)l cronico de nuestro tiempo

I

De vez en vez, leemos en al-
glun periooico o alguna re—
vista un articulo reterente
a la prablematica que en la
actualidad enfrenta la ela—
boracion y comercializacion
del libro. For lo general la
informacion brinocada, pala—
bras mas, palabras menos,
tiende a reprogucir lo mis-
mo. “fa industria editorial
esta en crisis", y esta en
crisis porgue el libro,
exceptuando algunas lineas
como la del texto escoilar,
simple y sencillamente se
vende muy poco.

La comercializacion de esce
singular producto enfrenta

. serios prabiemas. Se agrega

que caga vez meEnos gente
acude a las liorerias y mu—
chas menos son  ias que ad—
quieren iibros.

Ffor supuesto que esto nNo es
naga nuevo. En si, en nues-
tro pais el 1libro siemore,
con ia salvedad de algunas
lineas como la del texto
escolar, ha enfrentado
serios prablemas de comer—
ciralizacién. Afhora bien,
tamando en cuenta la proble—
matica econtmica por la que
atraviesa el pais en su

‘conjunto, por sSUpuUesSto que

' Qamos haturaies,

este asunto se complica an
mas. Ei  raguitico numero ge
cansumidores fs 1=} 1ibros
tiende, debido en mucho a jia
baja en la capacidad aogui—
sitiva de la 1nmensa mayoria
de nuestra poablacion, a re—
ducirse tooavia mas. For
otra parte, los canales, oi-
ae gistri—
buciéon ae este proagucto,
esto es, las librerias, re-
sienten la enorme losa que
representan sus gastos  Ti—
105, MSNOs que en muchos
casos. NO aicanzan a ser cu—
biertos con la venta ge li-
bros. El1 resultaoo de tan
catastrortica situacion se
nota ya en cierres definiti-
vOs age esos establecimientos
0 bien en el cambio de gira.

El escaso numero de liore—

- rias existentes en toaga ia

Repubiica habla por si solo.
Fero, lo repito, esto no es
asunto inedito, age bhecho
siempre ha sido asi. Nada
nuevo bajo el sol se na pro—
gucidgo.

Ciertamente, y esto debe ser
tomado en cuenta, la apari—
ci1on de nuevos productos,
camo por e)enplo el viodeo,
le ha hecho una terrible
competencia al  lioro en si.
Y resulta alarmante lo que
pueda suceder al futuro.
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Pejando a un  lado el slogan
de que “"el lioro es cultu-
ra*, slogan que por cierto
muy poco dice de ese pro-
ducto, porgue a fin de cuen—
tas el pan de muerto tambien
€s una manitestacion cultu-
tral vy a nincgun panadero se
le ha ocurrido publicitar su
producto con  semejante slo—
gan, tenembds entonces que el
Iibro en si no es mas gue un
INSTrUWHENto de almacenamien—
to vy transmision de informa-—
Cion. tooo 10 variada que se
guier‘a, paro a Tin ge cuen—
tas un simole 1nstrumento de
almacenamiento y transmision
de informacion, y resulta
due en ese camoo ha habido
nNovaclones sororencgentes,
aue a la larga haran aun mas
comoetencia al libro.

'r;'lace va un consigerablie nu—
H2A0 e an0s NUDo W oerso—
Naje Tamoso que no  audo &n
afirmar gue la, por €1 de—
nominaga, “‘era de Guten—
perg", esto es, la era de la
ftransmision de inTormacién
via material 1moreso, no
Yardaria mucno en guegar re—
legada a 1os museos. Légica—-
mente tal aftirmacién resuitd
bastante exaperada, mas sin
ampargo elio no nos conlieva
a calificarla de totalmente
eaulivocada.

El surgimiento de instrumen—
;tos de almacenamiento v
transmision de informacion
tomo io son la comoutacién y
el enorme mundo de posibili~
gades oue en germen contie—
ne, nos prefigura 1o que al
ffutum pusde ocurrir y ello
NoO pertenece necesariamente
al campo de la ciencia fic-
cion.

De awe los avances tecnold—
Qicos ponen en apuwos a
tiertas inaustrias, es
*;}megable. For ejemplo, en
‘la inoustria del disco.
industria por supuesto mucho
mas pulante que la del libro
e igualmente relacionada con

el : . nacenamiento y transmi-
sicn o2 informacion, ia ne—
cesidad de la transTormacian

va se ha presentadao. El tra—

dicianal disco de 33 r.p.m.
ha sido condenado a ocupar
un lugar en uwn museo junto
con los viejos discos de 78
r.p.m. iLa era de los campact
anerge desplazando al disco
tradicianal. No pasarida mucho
tiempo para gue el casete
siga el mismo camino que los
discos de 33 r.p.m.

En la industria del libro,
no abstante que tCambién ha
habido el impacto de la nue—
va tecnologia, esta no se ha
reflejado en el producto
terminado, esto es, noO ha
habido un cambio substancial
en el libro en si.

Ciertamente la denominada
compuedicién en mucno ha fa—
cilitado vy, soore tooo,
agilizado, una parte del
proceso de produccion del
libro, pero ello no se re—-
fleja cuando el libro llega
a su destinatario. De hecho,
incluso con el vetusto sis—
tema de prensa plana se
lograban resultados exce—
lentes. For ejemplo, un li-
bro editado en la década de
1940 en nada se diterencia
de uno editado en la actua—-
lidad, e incluso y bhe aqui
un dato que avala lo que
sostengo, NO san pocas las
ediciones que can toda Jus—
teza pueden cansiderarse en
mucho superiores a las ac—
tuales.

Con lo anterior no pretendo,
en momento alguno, criticar
a la produccion editorial
actual. My lejos de mi tal
abjetivo. Simplemente busco
ejenplificar acerca de la
cuasi inexistencia de alguna
transtormacion protunda en
el libro.

Si comparamos, por ejemplo,
una grabacién de tal o cual
orquesta 0 cantante, reali-
zada en la década de 1940
con una actual, notariamos
de inmediato la diferencia.

Tenemos,

el

>

Inclusive, en el campo de
las revistas en donoe las
posibilidades de disefo gra—
fico marcan en s{ la pauta,
podriamos igual percatarmos
de la diterencia entre una
revista editada en 1940 y
wna editada en la actuali-
dad. Sin embargo, insisto,
en el terreno especitico del
libro no sucede igual.

entonces, gue el
libro, en cuanto i1nstruwiento
de almacenamento y transmi-
sion de informacion, se man-
tiene un tanto al margen del
impacto producido por la re-
novacidn tecnolégica. Sabe—
mos que en su proceso de
proouccion, en el cual
intervienen diversas ramas
industriales de por si inde—-
pendientes a ¢él, la renova-
cion tecnoldgica si impacta
de manera determinante. He—
mos hablado ode la compuedi-
cion, Yy también poariamos
mencionar nuevas técnicas de
fabricacion de papel, tinta,
nueva tecnologia en maguainas
mpresoras o encuadernado—
ras, etc., etc. Asi pues,
los camios tecnologicos
afectan a las diferentes
areas 1naustriales, necesa—
rias para la produccion ge
edicién de libros, gque sin
ambargo son independientes
en la medida en ague no re—
quieren de la edicion de li-
bros para su supervivencia y
desarrollo. Ni  la industria
de papel, ni la de las artes
graficas, incluso ni1 tan si-
quiera la denaminada com-
puedicion, dependen de 1la
produccidn de libros para
existir. En pocas palabras,
podria llegar el dia en que
no se editara ya ni un solo
libro y sin embargo esas
industrias seguirian exis—
tiendo y renovandose.

Deseo puntualizar que estoy
haciendo referencia unica y
exclusivamente al libro, Yy
no a las revistas o periodi—
cos. Mi interés se centra en
el libro, y de ninguna mane—
ra considero que sea posible
meter en un mismo costal a
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periodicos, revistas y 11—
oros. El mundo del periodico
v 2] de la revista son mun—
dos por completo diferentes,
=n todo, al del libro.

I1I

Utro aspecto  1nteresante vy
que No podanos pasar por al-
to es 21 proceso d=2 comer—
cializezidn d=1 libro.

Lo primero qQue debemds ge
analizar es gue en este pro-
ducto el precio de venta al
publico es fijada por el
industrial. La editorial fi-
ja de antemano el precio al
que deb= venderse tal o cual
titulo, ¥ por s1 esto fuese
poco, cortesponde tambien al
editor T1ijar ia ganancia del
librero o distribuidor.

Como Dlen sabemos, en otros
giros priva  la politica del
preclo Neto a  distribuido—
s, con los tipicos
descuentos adicionales por
voluwmen o pronto pago, co—
rrespondiéndoles a éstos fi-
jar el precio al publico vy,
oot 1o tanto, determinar su
ganancia. Fues bien, en el
libro las reglas del juego
cormercial son otras.

Curiosamente el editor no
tan sdlo determina su ganan-
cia sino que se llega al
colmn de determinar la ga—
nancia del comerciante, vy
ello sin conocer las ne—
ces1dades ge caga establieci—
miento coamercial en 10
particular. For 10 ceneral,
Salvo contadas anoresas
editoriaies, 1a poiltica oe
105 gescuentos nNo va mas
aiia ae N COSTUWIOrLSTO
purdo. Tenembs entonces gue
no son las regias aei m20ca—
4o gulenes van a determinar
el vaior ge tai o cuai libro
Yy DOrr  consigulente Ssu ren—
tanilidad. sinog gue curiosa—
meEnte existe soore  este
ProaucTto uN SUtili control de
precio Tijado por i mismo
inoustrial gue en no pocos
casos se transtorma en un
plediron para ei comerciantce.

ovia semnaiar que el trato
dado por ei1 editor ai gran
cometrcio no  es, en io
absoiuto, proporcionai ail
otorgaoco ai mediano y peque—
ro COmercio, lleganaose
incluso a Tomentar 1a mas
terrible abertracion: ia com
petencia desieal. En evecto,
no son pocas las veces en
gue algun gran estapieci-—
miento comercial oTrece 11~
bros con un gescuento mayor
que el orreciao directamente
por ei egitor ai mediano o
peauend COnerclo.

~hora pien, por io generai y
habida cuenta de que no es
el mercaoco quien va a
determinar el vaior y renta-
bilidad de este prooucto,
curliosamnente ei precio de un
libro se mantiene incoiume
por 10s siglos de 1os si1—
gios, hasta que se agota o
s salda la edicion. Esto es
un contrasentido progucido
precisamente por el error
del sutil control de precio
ejercido por el industrial.
Va un ejempio. uUn 1iibro ae
tal O cual editorial es pro—
moC10Naco debigamente consi-—
guliéndose una buena agemanda,
POr SLWPURSTO el valor awnen—
Tara en ia meaida en gue ia
demanda vaya en aumento, pe—
ro resulta que llega el dia
en que tal demanda comienza
a bajar, lo ldgico seria que
en ese momento el libro en
cuestion fuese bajando de
precio, sin embargo ello no
sucede v el precio seguira
siendo el mismo aunque de
ese libro ya no se venda
ningin ejemplar. Ya lo he
senalado: el precio al pa—
blico es controlado por el
industrial y, el comercian-
te, scbre todo el mediano y
el pequero, cuenta con un
escaso margen de posibilidad
para influir, decisivamente
en una ldégica variacion en
el precio al consumidor.

Resulta increible que las
denamninadas “librerias de
ocasiétn', destinadas a la

venta de libro usado cuenten
con mayores posibilidades de

subsistencia habida cuenta
de que, al no estar amarra-
das con el sutil control de
precio establecido por los
editores, gocen de la posi-
bilidad de fijar ellas mis-
MasS Su ganancila.

iv

En el momento en que esto
escribo se encuentran alma-
cenados centenares de miles,
si N0 es que millones de
libros, en las diversas bo-
degas de las editoriales.
Jodos v cada uwuno de ellos
tienen un precio que fue vi-
jado por el editor, pero en
muchos, en muchisimos casos,
esos precios fijados son del

todo irreales puesto que
precisamante la no venta de
ese produc to claramente
demuestra que nadie esta
dispuesto a pagar io que en

alguna lista de precios se
dice que vale. daue va a pa—
sar con esa produccion em—
bodegada? Tarde o temprano
se saldard, esto es, se fi—
Jard un precio muy barato
con tal de deshacerse de
ella. Asi, un libro gque
seqgun miticas listas de pre—
cios tiene un valor de vein—
te nuevos pesos, llegara un
dia en que sea ofertado &
veinte o cincuenta centavos
de nuevos pesos. He agui a

lo que conduce la "ldgica®
de las listas irreaies de
precios.

Fienso que, para el bien del
librero o distribuidor, ha
llegado la hora de cambiar a
la politica del precio neto
dejando al librero o distri-
buidor la libertad de fijar
el precio al publico, con el
objeto de que establezca su
propia ganancia de acueardo a
sus necesidades.

Tal cambio, no constituiria
un prablema  para el editor,
sino que por el contrario le
facilitaria la factuwracion.
For otra parte, el uso de
los descuentos quedaria

destinado a volumen de com—
pra y al pronto pago. Con la




implantacidn de tal medida
los libreros vy distribuido-
res poadrian beneficiarse al
tenetr la posibilidad de fi-
jar su propia ganancia vy,
sobre todo, de fledibilizar,
de acuerdo a las caractetis—
ticas de tal o cual libro,
el precia al consumidor. No
podemos  olvidar gue en el
conerclo del  libro la indi-—-
vidualizacién de cada pro—
ducto  adguilere particular
reievancia. Vender libros no
es 1o mismo que vender papas
o papel higienico. La parti-
cularizacion del libro es la
pauta qgue rige su venta.
51, salvo en  la linea del
texto escolar en donde la
campra es  farzada por una
necesidad, en  todas las de—
mAs lineas no priva el
factor de aobligatoriedad.
Tenamos entonces que el li-
bro se vende por unidad, ya

qQue es muy raro que una petr—

sona compre tres o cinco 1li-
bros gel mismo  Titulio a no
ser que 1o haga para rega—
iarlos a sus amistages.

tuien esta en contacto coti-
diano con el publico consu—
pidor de libros no son los
agentes de ventas de las

editoriales sino los 1li-
breros o distribuidores.
Corresponde, por ldgica a

éstos determinar las posibi-
lidades de precic de tal o
cual titulo.

For lo comin el .editor al
fijar el precio del libro
tona en cuenta tanto el
costo caono sus particulares
necesidades en cuanto a em—
oresa  con gastos Tijos,
ctorgandole poca impartancia
a las posibilidades de la
vanta al menudeo. For ejem—
plo, para un editor tal o
cuwal titulo debe venderse a
diez nuevos pesos, porgue
asi lo determiné su equipo
de produccion,  pero resulta
que guiz& ese libro, por una
w varias tazones, pudiese
se vendido con facilidad a
veinticinco nuevos pesos.
ue esta pasando agui?

Simplomente, s2 esta 1mpi-
diendo que el librero tenga
mayor ingreso. For supuesto
gue también pusde sucedet, Yy
de hecho con frecusncia su—
cede, este fendmeno a la
inversa, o sea que el editor
fije un precio muy por arri-
ba o= la posibilidad del
mercado, Yy de nueva s el
librero quien paga los pla—
tos rotos al tener que so—
portar las quejas de su
clientela sin haber sido el
guien fijo
cuestidn, esto es, sin sar
el responsable directo de
ello.

Vv

Sz m2 podra objetar que yo
hago excesiva referencia al
pequena comerclio de libro, y
ello en wverdad es cierto.
For completco me refiero a
las pequenas librerias, las
que en mi opinidn constitu—
ven la udnica posibilidad de
solucionar, en nuestro pais,
el gravisimo problema de ia
apatia hacia la lectura...de
libros.

Asi, NO anostante que a me—
diados de la década de 1780
hubo un Secretario de Estado
gue en una comparecencia
ante la Camara de Diputados
tuvo 1a ocurtencia de exptre—
sar una de las mayores maja—
derias que en mi  vida haya
escuchado cuando dijo, paia-
bras mds, palabras menos,
que Mexico ya no pooia ser
un pais de pequeros negocl-—
tos y de industrias tami-
liares. Yo en  conuraparte
sostengo  que en riéxico
siempre debera existir un
considerabie espacio para
este tipo de negocios e
inagustrias Tamilliares, ya
que el olvidarias es poner
en riesgo la existencia de
Mexico en cuanto pais inde—
pendiente.

For supuesto que mi tenden—

cia a preocuparme  por la

existencia de las pequenas

el precio en

TR
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liprerias no impiica un com-
pbate directo contra ei gran
comercio de libro, simpie—
menie insisto en que se es—
tan heciendo las cosas al
reves. Se esta Tavoreciendo
en demasia ail gran comercio
Yy Daralelamente se esta
oividanco al pequera. El1 pe-—
quend comercilo, a contrapar—
te dgel granoe, constituve
uwna gran fuente de tranajo y
en la actuwalidad ello es, en
mi opinién, prioritario. For
otra parte, el gran conercio
no entrenta la problamatica
del pequerno y perdonssene
gue lo diga, pero yo no ima—
gino un iMéxico en donde para
ir a comprar un libro tenga
uno que acudir a Sambormns,
Comercial PMexicana, Gigante
o éAuwrrera. Lo repito, no
tengo nada en contra o=l
gran comercio pero si me
opongo & que ecste destroce
al peguedo.

Gue Samborns, Comercial Me-

xicana, Gigante y Aurrera
vendan libros, ibravo por
ello! Fero ... por favor,
gue esto no Tforzosamente

canlleve a la desaparicion
de las librerias, score todo
de las pequenas.

Meéxica, D.F.

Julio de 1953.




MIERCOLES 26 DE MAYO DE 1993

NEGOCIOS

€a esa amnesia, pero, nos guste o no, el
dato habla por sf solo: en la Reptblica
Mexicana existen a lo sumo unas 200
librerfas. En ciudades como Monterrey,
Guadalajara, Puebla estos estableci-
mientos se cuentan con los dedos de las
manos y la situacién coyuntural que atra-
viesa la economfa mexicana, caracteri-
zada por la falta de liquidez, ha obligado
este afio a que cierren entre 15 y 20 de

libros.

En una naci6n empeiiada en ascender
al primer mundo, cerca de asociarse con
Estados Unidos y Canad4, la actividad
comercial ligada al libro se encuentra en
franco repliege. La falta de rentabilidad,

leer, es una causa, pero también la cre-
ciente competencia de cadenas como
Sanborns, la empresa propiedad de Car-
los Slim, y més recientemente de Vips,
los restaurantes con boutique del Grupo
Cifra que preside Jer6nimo Arango.

bros del best seller, Og Mandino, Al-
fonso Lara Castillo, Caridad Bravo
Adams, etcétera. Quiz4 no sea un nicho
muy culto, pero si muy rentable.

Al paso que van las cosas, en breve
no ser4 dificil que resulte una curiosidad

sas librerfas, olorosas a papel, repleta de

de orgullos libros escritos por doctos
autores. - - -

las librerfas son la television, los vidéo-
clubes, la antena parabélica. Todos ellos
en creciente expansién, sobretodo frente
al impacto que les significaréi la desin-

mes de julio.

dos meses? Son los dfas del arranque
escolar. Con ello se financia el negocio

ras de esos establecimieptos.. =~
. La situacién es tal que algunos tibre-
10s no tienen ningtn empacho ea solici-
tar el fin del libro de texto gratuito. Su
implementacién, argumentan, contribu-
ye a la fuerte descapitalizacién en las
librerfas. Ademés es una préctica que
. desmotiva el hébito de adquirir libros.
Por ello nadie va a las librerfas. -
.. -iPero y los pobres? ;Los que no
- pueden adquirir los libros para estudiar?

“"dcs'para que los libreros distribuyan los
libros de la SEP. Al menos asf se logra-

realidad como pafs. Los legitimos -

ES ELABSURDO yalavez nuestra
intentos por modernizarnos provo-

por una gradual pérdida del hébito de
Estos atacan fundamentaimente los ru- -

encontrar una de esas grandes y espacio- -

estantes y relucientes armarios con miles

corporacién de los medios_el préximo -

Sabe usted que 90 por ciento delas ; <6 8
¢ que % por cien ! dfa en que podamos entrar a €spaciosas
utilidades de una librerfa se generard en ' librer(asq:' nilares a las de Nueva: York

el resto de los 10 meses, cuando apenas
algunos se atreven a traspasar las fronte-

... Cierto, entonces que haya posibilida-

Hombras, [omfies y.:. Nombres

.- AlbertoAguilar

L

s Las Iibferfas un n'egééi’o en ye:_vt'iﬁ'cidlg} solo 200 en el pals

-rfan crear flujos enlas librerfasy fomen-
“tarfa gradualmente la lectura.
los pocos reductos donde atin se venden

A la fecha ademés de Sanboms y

. Cifra, que ya compiten codo con codo en
.-toda la Reptblica, de las grandes cade-.

nas de librerfas que hay en el pafs, estdn
las Librerfas de Cristal que pertenecie-
ton al hispano Rafael Giménez Siles,

" quien las fund6 en 1940 y las cuales asu

retiro fueron rescatadas por un grupo de

" 15 compaiifss editoriales, entre ellas Li-
-musa, Trillas, Diana, Ferndndez Edito-

res. Es probable que a esta empresa no le
vaya tan mal, pero su rentabilidad tampoco
debe ser cosa del otro mundo.

" ‘Tampoco se puede dejar de mencionar
lalibrerfa Parroquial que dirige BasilioNu-
fiez, de las més exitosas; Gandhi situada al

. sur de la ciudad de México y que pertenece

aMauricio Achar. Humberto Musacchio

* ensulibro Hojasdel Tiemposerefiereaella

como innovadora y revolucionaria en el
comercio “de papeles impresos”. También
estén las Librerfas del S6tano delos herma-
nos Lépez Gallo, las de Porria Hermanos,

‘en el centro de José Antonio Porria, las

librerfas de la UNAM, en picada como toda

Los otros grandes competidores de nuestra méxima casa de estudios, y en el

interior de la Repiblica, una que otra. .
Por ejemplo en Monterrey habrfa que
citar las Librerfas Castillo propiedad de
Alfonso Castille, Gonvill de Jorge Gon-
zflez Villalobos en Guadalajara y en Mé-
Tida las librerfas del cubano Rolando Ar-
mesto. De ahf en {Liegari el

Parfs o Madrid? Parece miuy lejano, sobre
todo méxime cuando muy pocose ha hecho
en este sexenio por Ia cultura. ,
“ Asf que, mejor resignémonos.

. L LK I8
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N, tan arraigado en nuestro pafs, difi-
_ cilmente puede pensarse en una in-
dustria. del libro rrmf, Lo descrito-
ayer para las librerias es parte de un todo
y como es l6gico también afecta a las

empresas hacedoras de los libros, peio a
diferencia de los establecimicntos de

- ——

- trabajan textos de co)

1 EL HABITO de la lechira no estd °

venta, no existe una muerte sGbita; su
agonia es més bien lenta.

Esta empresa en contraposicion a lo
que sucede en otras latitudes, por ejem-
plo Nueva York, esté dominada por fa-
milias catdlicas. Es probable que esto se
deba a que en sus origenes fueron preci-
samente hispanos, ya que eran espaiioles

- losque Ia impulsaron. Inclusive en épocas

més recientes, a partir de los cuarenta y
cincuenta, no era extrafio que inmigrantes .
de Espaiia se encargaran de la act?vxdad,
contribuyendo de manera importante al
fomento de la cultura del pafs. N
- La industria en sus estructuras sigue
siendo netamente familiar. Con ex
cién de honrosas editoriales, las dem
son manejadas por la segunda genera-.
cién. Evidenten'l):me no existe mucho
interés en el fomento de nuevas estrate-
gias de penetracién. Cuando mucho pos-
ters de algunos best sellers, publicidad
impresa en algunos diarios y revistas,
presentaciones con el apoyo de los gru-
pos intelectuales y no hay més.

A diferencia de lo sucede por
¢jemplo con la industria del disco, donde
su mercado se ha ensanchado y en con-
secuencia las empresas han tendido a
una mayor institucionalizacién, en lo

] 3:‘e se refiere a una de las industrias base

la cultura, la promoci6n esté en estric-

“to apego a los baijos tirajes y al raquftico

Son pocos los que
ura ligados a
acontecimientos que impactan a la so--
ciedad por ejemplo, y Son una excepcién

nacional.

.aquelos que hurgan en las universidades

para encontrar nuevas alternativas y des-

" Por To, demds los costos del papel

rmn’ 'como una-l4pida. Hasta ahora 1a
ndustria papelera mexicana poco a con-
tribuido con estas émpresas. Por el con-

 trario al ser muy bajo el consumo, por lo
. reducido de los lectores, este insumo se.

ha ido pof los cielos. Con decisle que 60
por ciento del costo de un' libro: esté
representado por el papel.

Esta industria sin embargo. ya'ha co-

menzado a beneficiarse con la apertura

via la importacién del insumo bésico. Se

espera (!ue el TLC dé otro empujén en .

ese sent

temores para que editores de los Estados

do, pero también claro que hay .

Unidos y Canad4 puedan sentir tenta- .

cién de abrir nuevos mercados aquf en
México. Serfa mis que sencillo para
elios, sobre todo por el tamaﬁo de las



J
industrias que mueven. : .
{Quiénes son algunos de los editores
més representativos en nuestro pafs? A
todos indudablemente los conocemos.
Uno de los més afamados es José Anto-
nio Porriia de PorrGa Hermanos. Ha-
brén empezado por los cuarenta funda-
mentalmente a través de libros de texto
y reeditando obras clésicas. Y qué me
dice de Jus o bien del Fondo de Cultura
Econémica fundado por Daniel Cosio
Villegas o Gonz4lez Porto Editores, pre-
cisam:nte de José Gonzélez Porto.
Esias editoriales coexistieron por
afios con literatura que era importada de
otras latitudes, por ejemplo de Espaiia y
inclusive de Argentina y Chile. Paidos,
Amorrortu. Luego se incorporarfa otras

firmas transnacionales como McGraw Hill
especializada en textos del drea mateméti-
ca, Plaza Janes que dirige el polémico Fer-
nand¢ Valdez o Planeta que dirige Home-
ro Gayosso Anlmas. gt

. .Perq no se crea que son pocas las com-
paiifas editoriales. A pesar de que e] merca-
do _es relativamente ueiio, éste-se en-
cuentra ademés muy pulverizado. Obliga-
do mencionar a Trillas de Francisco
‘Mercader; Limusa de Miguel Noriega; -
Diana fundada en 1944 por José Luis Ra-
mirez; Grijalvo de Juan Grijalvo y otras -
como Roca, EMU, Pax Editorial M.BF

Ricardo Fiores Magan

También estén como caso aparte Fer-
néindez Editores dirigida por Luls Fernfin-
dez Elizondo una de las empresas que mfs
ha logrado crecer orientada’ en libros de
ﬁﬁo.wﬂosazgg_oaﬁﬂg__s
infantil. Inclusive tiene sus -%8?88__88
en Ixtlahuacan, estado de México. -
Y del otro lado editoriales como Siglo
XX1 de Arnaldo Orfila que se dio a cono-
cer con Los Hijos de Sdnchez con el conse-
cuente escéndalo. Esta editorial debe estar< ,
se planteando 10da un cambio en su estrs- .
-men social vino a cimbrar una‘seric de o 2 d
-textos que fueron parte de muchos univer- Q
sitarios de los scienta y ochenta. Esta edi- o o "
torial publicé mucho autores de esa linea, - 2 o
8_8.“&395%9@»%55: m M
Rojo y José Azorfn, Grijalvo y ¢l ~
Mox_..rzsﬁmnummw 3z =3
o s
Gempl co Caris Foaie, Gl °f O
“Lasts Spota, Mortiz cou Gustivg Salaz, S &
Josk Agustin o bien Salvador Elizondo. * S o M
=" Este-es un circulo Eﬁgg 3
- Jos-editores se conocen. Sehe cada yno de Q n
que pic cojea el otro. El cuadro se comple- = © ——
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